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Analise dos 4 P's do
Marketing na Ambev



Produtos

o Ampla linha de produtos: cervejas,
refrigerantes, sucos e outras bebidas

o Qualidade: marcas conhecidas e
respeitadas por sua qualidade

« Variedade: diferentes sabores, tipos de
bebidas e embalagens

 Diferenciagao: adaptacao dos produtos as
preferéncias do mercado e inovacoes para
manter o interesse dos consumidores




Preco

Penetragao de mercado: precos promocionais
para atrair consumidores ao introduzir produtos

Descontos: ajustes de preco e promocoes
especiais para manter a participacao de
mercado; descontos e pacotes promocionais
para incentivar a compra em volumes maiores.

Comparagoes competitivas: comparacao de
precos com os da concorréncia para garantir
competitividade




Praca (distribuicao)

e Rede de distribui¢ao estruturada:
disponibilidade de produtos em todo o pais e
em mercados internacionais

e Parcerias estratégicas com distribuidores e
varejistas: ampla cobertura geografica

e Logistica eficiente: atende a pequenos
comerciantes e grandes redes de
supermercados




Promocao

e Publicidade e Marketing: canais tradicionais
e digitais: TV, redes sociais, campanhas de
marketing digital e eventos patrocinados

e Promocgoes de vendas: descontos e brindes

e Relagoes publicas: manter e melhorar a
reputacao da empresa

e Estudio interno (Draftline): une dados e
criatividade para desenvolver estratégias
promocionais




Sugestoes de melhoria
para os 4 P's da Ambev



Produtos

Area de Melhoria:

Exploracao de produtos saudaveis e sustentaveis, atendendo a
demanda por essas opc¢oes

Propostas:

e Criar linha de bebidas saudaveis (dguas saborizadas naturais,
bebidas com baixo teor de acucar e produtos organicos)

e Adotar embalagens sustentaveis, como garrafas
biodegradaveis ou reciclaveis




Preco

Area de Melhoria:
Ajustar estratégia de preco para atender a mercados onde o
poder de compra € menor;

Competir em mercados globais onde existem fortes

concorrentes

Propostas:
Versbes mais acessiveis de produtos principais em

mercados emergentes

Programas de fidelidade e descontos para clientes
frequentes, incentivando a lealdade a marca
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Praca (distribuicao)

Area de Melhoria:
Melhorar a logistica e a eficiéncia da cadeia de suprimentos em

regides remotas ou menos acessiveis

Proposta de Solugao:
e Tecnologias de logistica avangada (ex.: IA) para otimizar
rotas de distribuicdo
e Parcerias com startups de logistica e uso de veiculos
elétricos ou drones para entregar produtos em areas de

dificil acesso




Promocao

Area de Melhoria:

Intensificar o marketing digital e utilizar dados para campanhas
engajadoras, com foco na geragao jovem.

Proposta de Solugao:

e Marketing com influenciadores nas redes sociais para aumentar S
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e Campanhas interativas que incentivem a participag¢ao do
consumidor

e Plataformas de e-commerce e experiéncias de realidade
aumentada para uma experiéncia inovadora e imersiva




Conclusao



A Ambev demonstra uma forte competéncia nos 4 P's do
marketing:

Produtos diversificados e de alta qualidade;
Estratégias de precificagcdo adaptaveis e competitivas;
Praca/distribuicdo abrangente e eficiente;

Promogoes robustas e bem direcionadas.

Esses fatores contribuem para o seu sucesso continuo. No
entanto, ainda ha areas em que a empresa pode melhorar suas
praticas, como:

e Desenvolver novos produtos saudaveis e sustentaveis;

e Ajustar sua estratégia de precos para melhor competir em
mercados diversos;

e Otimizar sua logistica de distribuicao

e Intensificar suas atividades promocionais digitais

Assim, a Ambev pode continuar a crescer e manter sua posigao
de lideran¢a no mercado global de bebidas.

POR MAIS
RAZOES PARA
BRINDAR
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